Rudy Pieters

Rudy Pieters (Gent, 1965) is cultuurmarketeer. 
Hij is zaakvoerder van Marketing en Cultuur, een Gents adviesbureau voor cultuurmarketing dat in 2007 werd opgericht. Strategisch denken, nieuwe media en 2.0 zijn sleutelbegrippen in zijn aanpak.

Klanten van Marketing en Cultuur zijn onder meer het STAM (Gent), Memling in Sint-Jan (Hospitaalmuseum Brugge), Media Desk Vlaanderen (Brussel), het departement Cultuur van de Provincie Antwerpen, Playing the Past (Gent), Mrs Hyde (Gent), Syntra en het overlegplatform van Vlaamse musea.

Over cultuurmarketing publiceert Rudy Pieters regelmatig op de blog Creating the Past.

Tot eind 2008 was Pieters marketing manager bij Musea Brugge, de organisatie van Brugse musea die jaarlijks 800.000 bezoekers ontvangt. Hij zette onder meer de marketing- en communicatiecampagne op voor de grote tentoonstelling Karel de Stoute, die een recordaantal bezoekers naar het Groeningemuseum bracht (27 maart tot 21 juli 2009).

Hij was ook betrokken bij de eerste voorbereidingen van Brugge Centraal, het grote stadsfestival dat Brugge in 2010 organiseert als opvolger voor Brugge 2002. Hij bedacht onder meer de naam van het festival.
Van 1991 tot 2007 was Rudy Pieters actief als journalist, achtereenvolgens bij De Gentenaar/Het Nieuwsblad, De Morgen, Knack en Radio 1.
Rudy Pieters lanceerde in 2009 een eigen project rond Belgische erfgoedverhalen: Belgodrome. Daarmee organiseert hij onder meer wandelingen rond de diefstal van De Rechtvaardige Rechters, de ophefmakende zaak waarover hij in 2004 het boek De wraak van het Lam Gods (Van Halewyck) publiceerde. Een stand van zaken over het onderzoek houdt hij nog steeds bij op de blog Van Eyck vermist.
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